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SOBRE BBVA PERU

BBVA Peru cuenta con el respaldo de dos grandes grupos: BBVA y Grupo Breca
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Ruta BBVA Peru alineada a la estrategia global

NUESTRO PROPOSITO

Poner al alcance de todos las oportunidades
de esta nueva era

PRIORIDADES ESTRATEGICAS

—_ Mejorar la salud financiera —l{! Ayudar a nuestros clientesen la
L) de nuestros clientes transicién hacia un futuro sostenible
N o
‘ Creceren clientes ‘;ﬁ
. . v
o El mejor equipo : p
y el mas comprometido o T
WIR® | i o .

NUESTROS VALORES




Con el objetivo de ser lideres en banca digital en personas y empresas

Q Referentes para el mercado en plataformas

digitales

m La Banca Movil se mantiene como en el principal canal

! transaccional del banco con un share de 43%.

El'64% de nuestros clientes target son digitales.

CLIENTES ACTIVOS MOVILES TARGET
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Mejoramos continuamente nuestra oferta digital:

"

La penetracion digital en Tarjetas crece a 54% por optimizaciones en los flujos y mejoras
en los filtros de aprobacion a perfiles acordes al apetito de riesgo del Banco.

En Cuentas, la penetracion digital alcanza el 70%, por mejoras en el proceso de
contratacion web y campafias promocionales mas atractivas.

= Los Préstamos de Consumo crecen por la simplificacion del proceso de contratacion web.

CATEGORIAS CON MAYOR CRECIMIENTO

%Unidades Digitales 2721 2722

Tarjetas de crédito 27% 54%

Cuentas de ahorro 42% 70%

Consumo 51% 2%

UNIDADES DIGITALES (PN + PYMES)

66%
55%
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BBVA apuesta por la financiacion de iniciativas sostenibles

FINANZAS SOSTENIBLE SOCIAL
. Productos verdes que ofrecemos:
Ol:_)JQtlvo_QIe €200 o e . €550 mn 2021-2025
originacion
£106 mn 44
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e Vehiculos de energia renovable
2018-2T22 €1 1 2 bn

g Credito hipotecario La Fundacion en Peru
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Inversion sostenible FMIV

BBVA Peru busca contribuir a la lucha contra
el cambio climatico v,

BBVA Peru cuenta con programas de inclusion




Cartera de créditos diversificada ,ﬁl’

COLOCACIONES POR SEGMENTOS
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m Corporativos

m Mediana empresa
Hipotecario

m Tarjetas de crédito

Fuente: ASBANC

m Grandes empresas

m Pequefia empresa
Consumao

m Microempresas

COLOCACIONES POR SECTOR (@unio 2022)

8%

m Manufactura
m Comercio
m Actividades inmobiliarias
Transporte, Almacenamiento y
Comunicaciones
Mineria
m Agricultura, Ganaderia, Cazay Sivicultura
m Electricidad y agua
m Servicios financieros

m Construccion

Otros

CONCENTRACION DE RIESGO (unio 2022)

Otros
90.3%



Participacion de mercado - Colocaciones w"

CONSUMO + TARJETAS DE CREDITO
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Vamos camino a convertirnos en un Banco Retail, con crecimiento
interanual de cuota en PLD + Tarjetas. Ademas, ganamos

participacién en Medianas y Pequefas Empresas.

Il Junio 2019

Fuente: ASBANC [ Junio 2022
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Fortaleza financiera: Principales mensajes 1S22

EXCELENTE EVOLUCION DE LOS
INGRESOS RECURRENTES Y
CRECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD

E EFICIENTE GESTION DE LOS
RECURSOS

n DESTACANDO EN LA ESTRATEGIA
DIGITAL

+22,6%vs. 1821

MARGEN FINANCIERO BDI
(YoY%) (S/ MM, YoY%)

947+96% VS. 15821

CRECIMIENTO DE
COLOCACIONES (%) Ex-Reactiva

+8.3% o

RATIO DE EFICIENCIA (%) Sistema ¢ — ® \
39.29% en 1522 )
BBVA o o °
39 39 39
Jun-21 Dic-21 Jun-22

Clientes digitales

+19% YoY

Clientes moviles

+2 1% YoY

Avanzamos hacia la consecucion de nuestros

Q App BBVA

Referentes para el mercado
en las plataformas digitales.

(o ambiciosos objetivos a largo plazo



i Con solidos fundamentos

RATIOS DE CALIDAD DE
ACTIVOS
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RATIOS DE CAPITAL

Y LIQUIDEZ

Ratio de Capital

)
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Finalmente, definimos nuestra aspiracion...

Ser el
Banco
#1 del

Peru
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Ser el banco preferido de los peruanos

Ser lideres en banca digital en personas y empresas
Ofrecer la mejor experiencia al cliente y al colaborador
Ser lideres en productividad con procesos simples
Ser lamejor empresa para trabajar en el mercado

Tener lamejor gestion de riesgos de la industria
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